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Branded Residence Presence
Across Indian Cities
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Branded Residences
Hotspots

TIER 1 CITIES
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Branded Residences
Hotspots

EMERGING MARKETS

PUNE
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Trump Towers, Mumbai
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Four Seasons Private
Residences, Bengaluru
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Ampa Hi-Life Chennai
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Trump Towers, Gurugram
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Branded Residence
Surge – India
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Trends in Branded Residences –
Global Non-Hotel Players
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Trends in Branded
Residences - India
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Non-Hotel
Branded
Residences -
Global
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Branded Residence Price and
Market Value – Indian Cities
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Why Branded
Residences for
Developers? 

BRAND 
EXPRESSION

SUPERLATIVE 
AMENITIES/
SERVICE
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Why Branded
Residences for
Developers? 

A STRONG 
PRICE
PREMIUM 

´ �������� ����������� ������� �� �����
� ������� ����� ��� �
	
��� �	��������
� ���������
��������������
����������������������������������������

´ ���������������������	�������������������������������������������������������
����
������
�����������������������������������������������

´ �
	
���������� ©������ �������������ª� ���� �	������ ��� ���� ����� ���� �������������
�
������������������©�ª��������������������������������������������������������������
������� ������� ���� ©��ª� �� ������� ����������� ������ ��� �������� ���������
��������������

�­�����������������������������������������
��������������������������������
´ ��������������������������������������

�������
´ ����������������������������������

���
�������������������������
���������������������������������
������������������������
������



�������������������������������������������� �	

�
���������������������������������
������
�������� ����������� ��� ������ �����
����������������
�����������«�
����������
������ ����� ���� ������� �������� �����
�����
�¡������������������������������� ����������
��� ����� ����� ����� �����
�� ���� �����
������������� ��� ��������� ���������� ���
�����
�� �������� ����� ��������
� �������������
�

���
�������������������������������

­���� �� �
	
��� ������ ��� ������ ��� ��
����������������
��
���������������������

���	�
�������

������
�������������������������������������
���� �������� �
��������� ��� ��������
������������������
������������������
��������
�
������ ����
��� ����� ������� ���� ��������
���
���������	�����������������������������
��������������������
�����������������������
���������������������������������������������
����� ������
� �
��������� ���� �������� ��� ����
����� ���� �������� ����� ������������
���������



�������������������������������������������� ��

Price Premium Advantages – Global
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GROWING DEMAND FOR LUXURY

REAL ESTATE:
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LIMITED SUPPLY:
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LOCALITY

ZIRAKPUR

NEW CHANDIGARH

MULLANPUR

SECT 49, CHANDIGARH

7,800

9,500

7,000

18,500

AVG. PRICE
PSQFT (RS.)
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THRIVING ECONOMY:
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LOCALITY

GIFT CITY

AMBLI

SATELLITE

SCIENCE CITY

BODAKDEV

AMBLI BOPAL

20,300

19,300

12,450

15,430

18,650

17,700

AVG. PRICE
PSQFT (RS.)
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ECONOMIC DEVELOPMENT:
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INDUSTRIES: 
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LOCALITY

C SCHEME

JLN MARG

SWAGE FARM

NIRMAN NAGAR

17,400

14,250

7,000

7,800

AVG. PRICE
PSQFT (RS.)
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GOA: A PARADISE POISED

FOR BRANDED RESIDENCES
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POTENTIAL FOR FIRST MOVERS:
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 CANDOLIM

ARPORA

PANAJI

PORVORIM

CUNCHELIM

15,600

17,900

24,000

22,500

19,500

AVG. PRICE
PSQFT (RS.)LOCALITY
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AFFLUENT CLIENTELE: 
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UNDERSTATED OPULENCE:
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STRATEGIC LOCATION:
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LOCALITY

VESU

ADAJAN

PAL

ALTHAN

VIP ROAD VESU

BHIMRAD

5,500

4,050

4,700

4,500

5,900

4,500

AVG. PRICE
PSQFT (RS.)
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BICHOLI MARDANA

SCHEME NO 54

VIJAY NAGAR

TALAWALI CHANDA

MR 10

8,500

7,500

8,750

7,000

7,700

AVG. PRICE
PSQFT (RS.)LOCALITY
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RICH HERITAGE AND
CULTURAL BLEND:
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GOMTI NAGAR

VIBHUTI KHAND

CHINHAT

MAHANAGAR

ALIGANJ

14,500

12,350

7,500

17,000

7,450

AVG. PRICE
PSQFT (RS.)LOCALITY
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Worldwide

Branded
Residences:
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RAFFLES RESIDENCES, BOSTON 

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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FAIRMONT ROYAL PALMS, MARRAKECH

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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RAFFLES RESIDENCES OWO, LONDON

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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ASTON MARTIN RESIDENCES, MIAMI

�������������������������������������������� ��

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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BENTLEY RESIDENCES, MIAMI

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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ST. REGIS COSTA MUJERES

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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RITZ CARLTON HANOI

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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ST REGIS MIAMI

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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W RESIDENCES KOH SAMUI

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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THE LAKES BY YOO

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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MANDARIN ORIENTAL 5TH AVENUE, NEW YORK CITY

ATTRIBUTES DESCRIPTION

���������

�����

��������

��������������

���������


���

��
����
�����
���

¥¯¡�¡������������������������������££��¦
�����
����������������

�������
�
��������������
�
	���������
�����������	�����������

�������������
���
���
�����
 ��
����������
��������
�
	����
����	�����	�����
����������������

��  �
	

¥¡��
���



�������������������������������������������� ��

MARRIOTT AND JW MARRIOTT RESIDENCES,
GRAND MARINA SAIGON

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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NOBU RESIDENCES, LOS CABOS

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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FOUR SEASONS LAKE AUSTIN

ATTRIBUTES DESCRIPTION

���������

�����

��������

���������

���������

�����
��� ���������
���

�����
����
�

«¯�
�
�����
��������������
��­�����§¯§����¦
�����
����������������

�
�
��������������
��������������
�
	��«¥��
������­��������������������
���
������������
�����
 ���������

�¯¯��
���



�������������������������������������������� ��

THE WHITELEY SIX SENSES

ATTRIBUTES DESCRIPTION
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CREDAI  YOUTH & WOMEN WING
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CREDAI  YOUTH WING (CYW)
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CREDAI  WOMEN’S WING (CWW)
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BUSINESS PROCESS OPTIMIZATION COMMITTEE
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Hotel Advisory
Redefined
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FEASIBILITY AND VALUATION:
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BRAND SEARCH AND CONTRACT 

NEGOTIATION:
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CORPORATE FINANCE:
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TRANSACTION ADVISORY:
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NANDIVARDHAN JAIN

Chief Executive Officer
+91 9223368382
nandivardhan.jain@noesis.co.in

VIJAY BHANDARI

Chief Operating Officer
+91 9910048637
vijay.bhandari@noesis.co.in

PIYUSH VALENDRA

Associate Director
+91 97691 95420
piyush.valendra@noesis.co.in

www.noesis.co.in


